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Pavadini

mas

| Prekeés zenklo ir komunikacijos valdymas

Biitinas pasirengimas modulio studijoms

Marketingo valdymas

Pagrindinis tikslas

Isisavinti prekés zenklo ir komunikacijos valdymo Zinias bei jgyti geb¢jimus, leidzian¢ius priimti
pagristus prekés Zenklo ir jo komunikacijos sprendimus, siekiant maksimizuoti prekiy zenkly verte.

Siekiami modulio studijy rezultatai

Eil.nr. | Rezultatai Studijy metodai Studento pasickimy
vertinimo metodai
Apibrézia prekés zenklo, Zenklodaros, Atvejo anah;e (atvgo S‘Fl.ldljos)’
. ) . Darbas grupése, Diskusija,
prekeés zenklo vertés konceptus ir Lo
. s . . . | Koncepcijy Zzemélapiy . .
1 suvokia prekés zenklo vertés vartotojui L Tarpinis egzaminas
. ) sudarymas, Konsultaciniai
kiirimo Saltinius bei valdymo . . .
fincious seminarai, Paskaita,
P pus. Rekomenduojami skaitiniai
Geba sistemiskai analizuoti situacija Atvejo anah;e (atvgo SFl.ldIJOS)’ o
L . .. Darbas grupése, Diskusija, Kolegy jvertinimas,
rinkoje, aiSkia moksline argumentacija Pl . " : .
2 Rk . . . 9%, | Konsultaciniai seminarai, Praktikos ataskaita,
pagristi prekés zenklo pozicionavimo ir . S . .
o . . Paskaita, Rekomenduojami Tarpinis egzaminas
identiteto formavimo sprendimus. o
skaitiniai
Zino ir geba konkregios situacijos Atvejo analizé (atvejo studijos),
pavyzdziu parinkti prekiy zenkly Darbas grupése, Diskusija,
3 sugretinimo, portfelio, prekés Zenklo Konsultaciniai seminarai, Tarpinis egzaminas
plétros bei stiprinimo ir atgaivinimo Paskaita, Rekomenduojami
strategijas. skaitiniai
Demoqstruo.Ja prekg; _zenk} 4 sprendl'mu, Atvejo analizé (atvejo studijos),
planavimo, jgyvendinimo ir kontrolés . . .. o
roceso imanyma ir geba konkregios Darbas grupése, D1_sku51j_a, Kolegq ivertinimas,
4 P . o . Konsultaciniai seminarai, Praktikos ataskaita,
situacijos pavyzdziu parengti . R .. .
. S Paskaita, Rekomenduojami Tarpinis egzaminas
konkretaus prekés Zenklo stiprinimo N
~ skaitiniai
veiksmy plang.
ISmano integruotosios marketingo . .
- . Darbas grupése, Konsultaciniai .
komunikacijos proceso etapus ir geba : . . Egzaminas,
5 . . ! seminarai, Paskaita, . .
identifikuoti proceso svarbg AT Praktikos ataskaita
.. o L Rekomenduojami skaitiniai
Siuolaikiniame prekés Zenklo valdyme.
Geba identifikuoti pagrindinius
integruotosios marketingo Konsultaciniai seminarai, Egzaminas, Kolegy
6 komunikacijos elementus ir Paskaita, Praktinés uzduotys, jvertinimas,
pademonstruoti $iy elementy supratimo | Rekomenduojami skaitiniai Praktikos ataskaita
lygj.
Geba parodyti integruotosios A L .
. S Konsultaciniai seminarai, Egzaminas,
marketingo komunikacijos problemos . N . .
7 AT : . Paskaita, Praktinés uzduotys, Praktikos ataskaita,
sprendimo jgiidzius atliekant atvejo L C
. . . . Rekomenduojami skaitiniai Saves jsivertinimas
analize bei verslo aplinkos vertinima.




Eil.nr. | Rezultatai Studijy metodai Studento pasickinmy
vertinimo metodai
Geba parengti integruotosios
marketingo komunikacijos plang Atvejo analizé (atvejo studijos), Eozaminas. Kole
o pasirinktai tikslinei rinkai, naudojant | Koncepcijy zemélapiy .Vge P gl
marketingo komunikacijos komplekso | sudarymas, Konsultaciniai Ili’raktikos a'Easkai ta
elementus bei parodant tikslingg rinkos | seminarai, Paskaita
tyrimy supratimg ir naudojima.
Demonstruoja komunikacinius E?;ﬁ?lgjg}askai ta
iglidzius, pateikiant ir argumentuojant | Atvejo analizé (atvejo studijos), -, .
9 . . A i . .. Tarpinis egzaminas,
prekeés zenklo ir komunikacijy valdymo | Darbas grupése, Diskusija Zodinis iliustruotas
sprendimus. o
pranesimas
Geba jgytas prekés zenklo ir
komunikacijy valdymo Zinias bei . .
iSugdytus gebé&jimus panaudoti Atvejo analizé (atvejo studijos), I?raktl!(o§ .ataSkalta’
10 . . . . . . Zodinis iliustruotas
platesniame kontekste ar pristatant ir Darbas grupése, Diskusija ”
ar fuoiant sidl o pranesimas
gumentuojant sitilomas idéjas
suinteresuotosioms grupéms.
Anotacija

Isisavinamos zinios, leidziancios suprasti ir priimti strateginius ir taktinius prekés zenklo ir komunikacijos
valdymo sprendimus. Gebama taikyti jgytas zinias pozicionuojant prekés Zenklg, parenkant prekés zenklo
identiteto elementus, formuojant prekiy Zenkly strategijas, argumentuojant prekés zenklo integruotosios
marketingo komunikacijos sprendimus bei vertinant jy efektyvuma. [gyti gebéjimai pritaikomi atlickant
mokslinius tyrimus zenklodaros ir marketingo komunikacijos srityje.

Modulio paskirtis

Universitetiniy studijy lygmuo

Pakopa

Laipsnis

Dalyky grupé

Dalyko lygis

Antroji

Magistro

Studijy krypties gilinimosi

Studijy sritis arba kryptis pagal studijy finansavimo metodika

1.Humanitariniy moksly studijy srities studijy kryptys (iSskyrus filologija), socialiniy moksly srities
studijy kryptys (iSskyrus psichologija, Svietimg ir ugdyma, visuomenés sauguma)

Dalys (skyriai) ir temos

Eil. Nr. Pavadinimai
1. Konceptualioji prekés Zenklo esmé ir jo valdymo sprendimai.
1.1 Prekeés Zzenklo valdymas: esmé ir vaidmuo, kuriant verte imonei ir vartotojui.
1.2 Prekeés zenklo valdymo sistema: nuo identiteto iki prekés Zenklo jvaizdZio.
13 Zenklodaros strategijos formavimas: portfelio, pratesimo,stiprinimo ir atgaivinimo, sudétiniy
' prekiy zenkly strategijos.
1.4 Prekés Zzenklo sprendimy jgyvendinimas ir kontrolé.

2 Integruotosios marketingo komunikacijos valdymo sprendimai.

2.1

Integruotosios marketingo komunikacijos procesas ir jo ypatumai $iuolaikiniame marketinge.
2.2 Integruotosios marketingo komunikacijos planavimo sprendimai.
23 Integruotosios marketingo komunikacijos komplekso elementai ir jy naudojimo ypatumai

Siuolaikiniame marketinge.

Ziniy ir gebéjimy jvertinimo tvarka:
Taikoma desimtbalé kriteriné skalé ir kaupiamoji vertinimo schema. Semestro savarankisko darbo

uzduotys vertinamos pazymiu, egzaminy sesijos metu nustatomas galutinis pazymys, atskirus pazymius
padauginant i§ svertinio koeficiento ir sandaugas susumuojant.

Pagrinding literatira

Le_idi_nio KTU Aryra Egz. sk.
Eil.Nr. Pavadinimas bibliotekoje KTU fak.
sifras | €97 | knygyne metod.
. sk. kab.
Kapferer, J.-N. (2012).The New Strategic Brand
1. Management: Creating and Sustaining Brand Equity D209079 |1 Ne 3
Long Term. 5th ed. - Kogan Page Publishers.




Leidinio KTU Egz. sk.

- . Ar yra
Eil.Nr. Pavadinimas bibliotekoje K'IyU fak.
sifras | ©9% | knygyne metod.
sk. kab.
Keller,K.L. (2013). Strategic Brand Management:
2. Building, Measuring, and Managing Brand Equity. - E32476 1 Ne 3
4th.ed.- Harlow : Pearson.
Shimp, T. A., & Andrews, J. C. (2012). Advertising
3. Promotion and Other Aspects of Integrated Marketing | E33107 1 Ne 0
Communications. - Cengage Learning.
Bakanauskas, A. (2012). Integruotosios marketingo
4. komunikacijos: mokomoji knyga / Kaunas: VDU D207231 |19 | Ne 0
leidykla.
Kuvykaité R., Sliburyté L. (2016). Prekeés Zenklo ir
komunikacijos valdymas. Mokomoji/metodiné Ne
medziaga. - Kaunas, KTU, 2016. Priega per
5. https://moodle.ktu.edu.

Komentaras:Virtualioje mokymo aplinkoje Moodle pateiktos paskaity pateiktys, atvejy analize,
uzduociy aprasai, rekomenduojami skaitiniai. Prisijungiama nurodzius vartotojo vardg ir
slaptazody.
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Eil.Nr. | Pavadinimas
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' Leverage and Clarity.- New York: Fry Press.
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' Pearson Prentice-Hall.

7 Percy, L., & Rosenbaum-Elliott, R. (2016). Strategic Advertising Management. - Oxford
' University Press.
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10 Journal of Product & Brand Management / Emerald Management eJournals Collection
" | [interaktyvus], adresu http://www.emeraldinsight.com/loi/jpbm.

11 Passport GMID duomeny bazé [interaktyvus], adresu
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Uzsiémimams reikalingos auditorijos (patalpos), techniné baz¢ ir programiné jranga

Ussiemimo tipas Auditorijos Nominalus viety skai¢ius Biitina iranea/pastabos

P (patalpos) tipas auditorijoje franga/p
Teorija (Klasiking) auditorija | 30 m&m‘ffr'.as projektorius,,
Praktika (Klasiking) auditorija | 30 m‘r‘:‘m‘f&'g projektorius.
Savarankiskas . Lo
darbas Skaitykla Kompiuteris
Déstytojas

Pareigos Vardas, pavardé

Atsakingas déstytojas profesorius Rita KUVYKAITE




Padalinys

Pavadinimas Kodas In%éhs’
)
Atsakl'ngas Ekonomikos, verslo ir vadybos akademinis centras 0640 100
padalinys
Déstomoji kalba
Pavasario . .
semestre: Lietuviy, Angly
Vedimo forma
. . Strukttira IS
Eil. Vedimo ;
Semestras . Laboratoriniy | Konsultaciniy | Savarankisko | viso | Kred.
nr. form
orma Paskaity | Pratyby darby seminary darbo val.
1 Pagrindiné P 24 24 0 48 171 267 10
2 Cikliné P 24 24 0 48 171 267 10
g | Cikline- P 24 24 0 48 171 267 | 10
savaitgaliné

Vedimo forma

Atsiskaitymas uz savarankiska darba

I | Jtaka | Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
Atsiskaitymo forma Temos(y) Nr. | viso, | paz, 0)

val. [ % |1{2|3[4|5[6|7|8|9|10{11[12(13[14(15|16]17-20
Praktikos ataskaita 1.1-2.3 53 | 30 |* 0 0
Zod1n3§ iliustruotas 1123 10 10 |* 0 0

raneSimas
Tarpinis egzaminas 1.1-14 54 30 [* 0
Egzaminas rastu 2.1-2.3 54 30 |* 0
Kolegy jvertinimas 1'2-12'3:; 2.2 0 0 |*
Saves jsivertinimas 2.2-2.3 0 0 |*
I$ viso: - 171 | 100

Vedimo forma

Atsiskaitymas uz savarankiska darba

I [Jtaka [ Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
Atsiskaitymo forma Temos(y) Nr. | viso, | paz, 0)
val. [ % |1{2|3[4|5[6|7|8|9|10{11[12(13[14(15|16] 17-20
Praktikos ataskaita 1.1-14 31 [ 20 |*| [0
Tarpinis egzaminas 1.1-1.4 50 25 [*[ |0
Zodmvl.s iliustruotas 11-14 5 5 [ lo
ranesimas
Kolegy jvertinimas 1'2_12'35 2.2- 0 0 I* *
Praktikos ataskaita 2.1-2.3 26 [ 15 *10
Egzaminas rastu 2.1-2.3 54 30 *(0
Zod1n3§ iliustruotas 2123 5 5 .
raneSimas
Saves jsivertinimas 2.2-2.3 0 0 *
IS viso: - 171 | 100

Vedimo forma | Cikliné - savaitgalin¢ |




Atsiskaitymas uz savarankiska darba

Is | Jtaka | UZduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité

Atsiskaitymo forma Temos(y) Nr. | viso, | paz, 0)
val. [ % |1(2|3[4|5[6|7|8|9|10{11[12(13[14(15|16]17-20
Praktikos ataskaita 1.1-2.3 65 [ 40 ** 0
Egzaminas rastu 1.1-2.3 96 50 *1* 0
Zod1n3§ iliustruotas 11-23 10 10 « 1 0
raneSimas
Kolegy jvertinimas 1'2_12'3:; 2.2- 0 0 *1*
Saves jsivertinimas 2.2-2.3 0 0 *

IS viso: - 171 | 100




