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| Antrepreneriskas marketingas

Biitinas pasirengimas modulio studijoms

Marketingas, Marketingo valdymas

Pagrindinis tikslas

Igyti antreprenerisko marketingo valdymo zinias ir gebéjimy jas taikyti priimant kiirybisko, inovatyvaus ir
mazo biudzeto marketingo sprendimus, skirtus naujoms ir jau veikian¢ioms mazoms ir vidutinéms
jmonéms.

Siekiami modulio studijy rezultatai

Eil.nr. | Rezultatai Studijy metodai Studento pasickimy
vertinimo metodai
Atvejo analize (atvejo studijos),
Geba suprasti antrepr.ener.lsko . Darbas grupése, DIS@SIJ a, Jodinis iliustruotas
1 marketingo esme naujausiy marketingo | Koncepcijy zemélapiy v
.. . pranesimas
teorijy kontekste. sudarymas, Paskaita,
Rekomenduojami skaitiniai
Geba pritaikyti inovacijas formuojant Atvejo anah?e (atv.ejo S@duos) ’ . .
L ) Darbas grupése, Diskusija, Projekto ataskaita,
mazos ir vidutinés bei naujos jmonés O ; ! N
2 oy . Konsultaciniai seminarai, Zodinis iliustruotas
antreperenerisko marketingo : N v
Paskaita, Praktinés uzduotys, praneSimas
kompleksa . .
Problemy sprendimo sesijos
Geba pritaikyti kuirybisko ir mazo Darbas grupése, Diskusija, Egzaminas
biudZeto marketingo (provokuojané¢io, | Konsultaciniai seminarali, kompiuteriu,

3 partizaninio, radikalaus, virusinio, Kviestiniy déstytojy (praktiky) Projekto ataskaita,
leidimy, kt.) metodus paskaitos, Problemy sprendimo | Zodinis iliustruotas
antrepreneriskose jmonése. sesijos praneSimas
Geba istirti marketingo aplinkos Atvejo analize (atvejo studijos),
veiksniy jtaka, siekiant priimti Darbas grupése, Grupinis Projekto ataskaita,

4 kiirybiskus sprendimus dél (komandinis) projektas, Zodinis iliustruotas
antrepreneri$ko marketingo Konsultaciniai seminarai, praneSimas
komplekso. Paskaita
Geba vertinti jmoneje V}_/kstzflncms Atvejo anah;e (at\{ejo S'Fl'ldl‘]OS), Projekto ataskaita,
procesus ir tinkamai parinkti Darbas grupése, Diskusija, Y

5 : . . _ . LS . . Zodinis iliustruotas
inovatyvius prekés/paslaugos kiirimo Kviestiniy déstytojy (praktiky) v

4 . . pranesimas
sprendimus. paskaitos, Paskaita
. o Egzaminas
Geba pagristi antreprenerisko Atvejo analizé (atvejo studijos), | kompiuteriu,
marketingo komplekso elementy . . i . .
6 .. oo : Darbas grupése, Diskusija, Projekto ataskaita,
strategijy parinkima ir planavima . . . Y T
A . Grupinis (komandinis) projektas | Zodinis iliustruotas
konkrecios situacijos atveju. -
praneSimas
Geba teikti rekomendacijas dél
anjtreprenerlskg marketln‘go sprendlmq . . ‘ ) Projekto ataskaita,
suinteresuotosioms grupéms, suvokiant | Atvejo analizé (atvejo studijos), |~ 5. . ...

7 o . SO ) . " Zodinis iliustruotas
teikiamy sprendimy etinius ir Darbas grupése, Diskusija V.

e . . pranesimas
socialinius padarinius bei atsakomybg¢
uZ juos.
Demonstruoja komunikacinius . .
. e . . . . Projekto ataskaita,
jgudzius pateikiant ir argumentuojant Darbas grupése, Diskusija, L

8 oy . L L . Zodinis iliustruotas
antrepreneri$ko marketingo Grupinis (komandinis) projektas .

: praneSimas
sprendimus.




Anotacija

Isisavinamos antreprenerisko marketingo Zinios ir gebéjimai, kurie leidzia pagristi inovacijy, rizikos
kapitalo bei kiirybiskumo esmg ir naudg naujoms ir jau veikian¢ioms mazoms ir vidutinéms jmonéms.
Gebama teoriskai ir empiriskai argumentuoti antreprenerisko marketingo sprendimus. Gebama parinkti
inovatyvius, kiirybiskus ir mazo biudzeto marketingo metodus. Atsizvelgiant j problemos ar situacijos
pobiidj, gebama parengti antrepreneriSko marketingo plana.

Modulio paskirtis

Universitetiniy studijy lygmuo

Pakopa Laipsnis Dalyky grupé Dalyko lygis

Antroji Magistro Studijy krypties pagrindy Gilinamasis

Studijy sritis arba kryptis pagal studijy finansavimo metodika

1.Humanitariniy moksly studijy srities studijy kryptys (iSskyrus filologija), socialiniy moksly srities
studijy kryptys (iSskyrus psichologija, Svietimg ir ugdyma, visuomenés sauguma)

Dalys (skyriai) ir temos

Eil. Nr. Pavadinimai

1 Marketingas ir antreprenerysté

1.1 Antrepreneriskoji jmonés vadyba

1.2 Marketingas naujose jmonése

1.3 Marketingas maZzose ir vidutinése jmonése

2 Marketingas ir inovacijos

2.1 Kirybisko marketingo sprendimai

2.2 Mazo biudZeto marketingo metodai

3 Antreprenerisko marketingo valdymas

3.1 AntreprenerisSko marketingo aplinka

3.2 Inovatyviy prekiy ir paslaugy kiirimas

3.3 Antrepreneriska kainodara

3.4 Antrereneri$kas marketingo kanaly valdymas

3.5 Interaktyvios komunikacijos naujose ar mazose ir vidutinése jmonése

Ziniy ir gebéjimy jvertinimo tvarka:

Taikoma desimtbalé kriteriné skalé ir kaupiamoji vertinimo schema. Semestro savarankisko darbo
uzduotys vertinamos paZymiu, egzaminy sesijos metu nustatomas galutinis pazymys, atskirus pazymius
padauginant i§ svertinio koeficiento ir sandaugas susumuojant.

Pagrinding literatiira

Leidinio KTU Aryra Egz. sk.
Eil.Nr. Pavadinimas bibliotekoje KTU fak.
egz. metod.

Sifras

ok, | Knyayne | “yop.

May, B. (2015). Fundamentals of marketing for
entrepreneurs: building a marketing & sales system:
integrating digital, social, and content marketing:
workbook. Bizperity Pres

E33854 1 | Ne

Chaston, 1. (2016). Entrepreneurial marketing: sustaining
2. growth in all organisations. 2nd ed. London: Palgrave D214488 |1 | Ne
Macmillan.

Hopeniené, R. (2016). Antrepreneriskas marketingas.
Mokomoji / metodiné medziaga. Kaunas: KTU. Prieiga
3. per https://moodle.ktu.edu/. (Prisijungiama nurodzius
vartotojo varda ir slaptazodj).

Ne 1

Komentaras:Moodle pateiktos paskaity pateiktys, atvejy analizés, uzduociy aprasai.

Saucet, M. (2015). Street marketing™: the future of
guerrilla marketing and buzz / Marcel Saucet ; foreword

4 by Derrick Borte. Santa Barbara [Calif.]: Praeger, 2015. D214405 11 | Ne
191 p.
Lim, S. (2009). Viral Word-of-mouth and Email

5 campaigns : influencing viral word-of-mouth and the D214416 |1 | Ne

transmission of emails on the Internet. Kéln: LAP
Lambert Academic Publishing, 2009. 76 p.




Papildoma literatiira

Eil.Nr. | Pavadinimas

1.

Nalty, Kevin H. Beyond viral: how to attract customers, promote your brand, and make money
with online video. Hoboken [N.J.]: Wiley, 2010. 282 p.

2.

Broker, Chiara. Viral marketing and the Impact of Facebook's Like-Button : a study on the
motivations to participate in viral marketing. Saarbriicken: AV Akademikerverlag, 2013. 82 p.

Design thinking: new product development essentials from the PDMA / edited by Michael
Luchs, Scott Swan, Abbie Griffin. Hoboken [N.J.]: Wiley, 2016.,431 p.

Levinson, J. C. Partizaninis marketingas: paprastos ir nebrangios strategijos, kaip mazoms
jmonéms uzdirbti didelj pelna. Vilnius : AdAstra Marketing, 2009. 361 p.

Kaden, R. J., Linda G. More guerrilla marketing research: asking the right people, the right

5. questions, the right way and effectively using the answers to make more money. London: Kogan

page, 2009

Journal of Research in Marketing and Entrepreneurship.
http://www.emeraldinsight.com/products/journals/journals.htm?id=jrme

7.

Journal of Small Business and Entrepreneurial Development
http://www.emeraldinsight.com/products/journals/journals.htm?id=jsbed
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Passport GMID duomeny bazé [interaktyvus], adresu
http://www.portal.euromonitor.com/portal/default.aspx.

Uzsiémimams reikalingos auditorijos (patalpos), techniné bazé ir programiné jranga

Uzsiémimo tipas AUdItO”J.OS Nornmalus_ quq_skalcms Biitina jranga/pastabos
(patalpos) tipas auditorijoje
Teorija (Klasikiné) auditorija | 40 ;%T;f('tgtﬁ;': multimedia
Praktika (Klasiking) auditorija | 20 Kompiuteris, multimedia
projektorius
32:’5;?1“5@5 Skaitykla 25 Kompiuteris
Déstytojas
Pareigos Vardas, pavardé
Atsakingas déstytojas docentas Rimanté HOPENIENE
Padalinys
. Indélis,
Pavadinimas Kodas %
Atsakl_ngas Ekonomikos, verslo ir vadybos akademinis centras 0640 100
padalinys
Déstomoji kalba
Rudens semestre: | Lietuviy, Angly
Pavasario Lietuviy
semestre:
Vedimo forma
. . Struktiira IS
Eil. Vedimo ;
Semestras ) Laboratoriniy | Konsultaciniy | Savarankigko | Viso | Kred.
nr. forma Paskaity | Pratyby darby k seminary K darbo val.
1 | Pagrindiné | R P 16 8 0 24 85 133 5
2 Cikliné R P 16 8 0 24 85 133 5
3 | Savaitgaliné | R P 16 8 0 24 85 133 5

Vedimo forma

Atsiskaitymas uz savarankiska darba

I3 |Jtaka | Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
L Temos(y) . N
Atsiskaitymo forma Nr viso, | paz, 0)
' val. | % |1|2[3|4|5|6|7(8|9|10(11|12]|13[14|15]|16| 17-20
Projekto ataskaita 2.1-35 30 30 [* 0
Zodm}.s iliustruotas 21-35 20 | 30 |* 0
raneSimas




Is |Itaka | Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
— Temos(y) | . .
Atsiskaitymo forma Nr Vviso, | paz, 0)
' val. [ % |1|2(3|4(5/6|7(8|9|10|11|12|13|14(15[16| 17-20
Egzaminas rastu 3.1-3.5 35 40 [* 0
I$ viso: - 85 [ 100

Vedimo forma

Atsiskaitymas uZz savarankiSka darba

Is |Itaka | Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
L Temos(y) - .
Atsiskaitymo forma Nr Vviso, | paz, (0)
' val. [ % |1|2(3|4|5/6|7(8|9|10|11|12|13|14(15[16| 17-20
Projekto ataskaita 2.1-3.5 30 30 *10
Egzaminas kompiuteriu 3.1-3.5 35 40 *| 10
Zodln}§ iliustruotas 21-35 20 30 = |o
pranesimas
IS viso: - 85 | 100

Vedimo forma

Atsiskaitymas uz savarankiska darba

IS

Itaka

Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité

Atsiskaitymo forma Tenl\llos(m viso, | paz, 0)
" val. [ % |1|2(3|4|5/6|7(8|9|10|11|12|13|14|15[16| 17-20
Projekto ataskaita 2.1.-35 30 30 |*[0
Egzaminas kompiuteriu 3.1.-35 35 40 [*[ |0
Zodln}§ iliustruotas 21-35 20 30 |+ lo
ranesimas
IS viso: - 85 | 100




