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Pavadinimas 

Marketingo valdymas 

Būtinas pasirengimas modulio studijoms 

Marketingas 

Pagrindinis tikslas 

Įsisavinti marketingo valdymo žinias ir gebėti priimti strateginius ir taktinius marketingo sprendimus 

veikiant įmonei vidaus rinkoje. 

Siekiami modulio studijų rezultatai 

Eil.nr. Rezultatai Studijų metodai 
Studento pasiekimų 

vertinimo metodai 

1 

Žino ir supranta santykių marketingo 

koncepcijos esmę ir geba atpažinti jo 

sąlygojamas marketingo problemas. 

Atvejo analizė (atvejo 

studijos), Diskusija, 

Konsultaciniai seminarai, 

Paskaita 

Ataskaita, Tarpinis 

egzaminas, Žodinis 

iliustruotas 

pranešimas 

2 

Žino ir supranta verte grįsto marketingo 

koncepcijos esmę ir geba interpretuoti 

jo taikymo galimybes. 

Atvejo analizė (atvejo 

studijos), Diskusija, 

Konsultaciniai seminarai, 

Kviestinių dėstytojų (praktikų) 

paskaitos, Paskaita 

Ataskaita, Tarpinis 

egzaminas, Žodinis 

iliustruotas 

pranešimas 

3 

Supranta konkurencinio pranašumo 

esmę ir geba identifikuoti jo įgijimo 

šaltinius.  

Atvejo analizė (atvejo 

studijos), Diskusija, 

Konsultaciniai seminarai, 

Paskaita 

Ataskaita, 

Egzaminas raštu, 

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 

4 

Išmano konkurencinio pranašumo 

įgijimo ir konkuravimo strategijas ir 

geba interpretuoti jų taikymo 

galimybes.  

Atvejo analizė (atvejo 

studijos), Darbas grupėse, 

Diskusija, Konsultaciniai 

seminarai, Paskaita 

Ataskaita, 

Egzaminas raštu, 

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 

5 

Geba teoriškai ir praktiškai pagrįsti 

marketingo strateginio ir taktinio 

planavimo procesus, atskleisti jų 

skirtumas.  

Diskusija, Grupinis 

(komandinis) projektas, 

Konsultaciniai seminarai, 

Paskaita, Specialiųjų 

programinių paketų taikymas 

Egzaminas raštu, 

Projekto ataskaita 

6 

Geba argumentuoti marketingo 

strategijos kūrimo nuoseklumą ir 

atskirų etapų turinį.  

Diskusija, Grupinis 

(komandinis) projektas, 

Konsultaciniai seminarai, 

Paskaita, Specialiųjų 

programinių paketų taikymas 

Egzaminas raštu, 

Projekto ataskaita 

7 

Geba įsisavintas marketingo valdymo 

žinias bei įgytus gebėjimus 

savarankiškai panaudoti platesniame 

praktikos, ekspertinės bei tiriamosios 

veiklos kontekste ir efektyviai 

komunikuoti dirbant darbo grupėse bei 

tarpdalykinėje komandoje. 

Atvejo analizė (atvejo 

studijos), Diskusija, Grupinis 

(komandinis) projektas, 

Konsultaciniai seminarai, 

Paskaita, Rekomenduojami 

skaitiniai 

Ataskaita, 

Egzaminas raštu, 

Projekto ataskaita, 

Tarpinis egzaminas, 

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 

Anotacija 

Įsisavinamos marketingo valdymo žinios ir įgyjami gebėjimai atpažinti marketingo instrumentus ir jų 

taikymo galimybes. Išanalizuojamos naujausios marketingo koncepcijos ir gebama jas taikyti kuriant vertę 

vartotojui. Įsisavinamas marketingo planavimo, strategijos kūrimo bei valdymo sprendimų priėmimo 

nuoseklumas. Išmokstama argumentuotai ir kūrybiškai parinkti tikslinės rinkos, pozicionavimo, 



konkurencinio pranašumo įgijimo ir konkuravimo, marketingo komplekso elementų strategijas ir gebama 

jas taikyti veikiant įmonei vidaus rinkoje.  

Modulio paskirtis 

Universitetinių studijų lygmuo 
Dalykų grupė Dalyko lygis 

Pakopa Laipsnis 

Antroji Magistro Studijų krypties pagrindų Gilinamasis 

Studijų sritis arba kryptis pagal studijų finansavimo metodiką 

1.Humanitarinių mokslų studijų srities studijų kryptys (išskyrus filologiją), socialinių mokslų srities 

studijų kryptys (išskyrus psichologiją, švietimą ir ugdymą, visuomenės saugumą) 

Dalys (skyriai) ir temos 

Eil. Nr. Pavadinimai 

1. Marketingo teorija ir koncepcijos 

1.1 Santykių marketingo koncepcija 

1.2 Verte grįsto marketingo koncepcija 

1.3 Vartotojų įtraukimas/įsitraukimas į vertės kūrimą 

1.4 Vertės vartotojui kūrimo šaltiniai 

2. Konkurencinio pranašumo įgijimas ir konkuravimo strategijos 

2.1 Konkurencinio pranašumo samprata ir šaltiniai 

2.2 Bendrosios konkurencinio pranašumo įgijimo strategijos 

2.3 Konkuravimo strategijos pagal užimamą rinkos dalį 

2.4 "Dziudo" konkuravimo strategija 

3. Marketingo strategija ir planas 

3.1 Marketingo planavimas 

3.2 Marketingo strategijos rengimas 

3.3 Rinkos, konkurentų ir vartotojų analizė 

3.4 Segmentavimas ir tikslinės rinkos strategijos 

3.5 Pozicionavimas ir pozicionavimo strategijos 

3.6 Marketingo strategijos įgyvendinimas 

Žinių ir gebėjimų įvertinimo tvarka: 

Taikoma dešimtbalė kriterinė skalė ir kaupiamoji vertinimo schema. Semestro savarankiško darbo 

užduotys vertinamos pažymiu, egzaminų sesijos metu nustatomas galutinis pažymys, atskirus pažymius 

padauginant iš svertinio koeficiento ir sandaugas susumuojant.  

Pagrindinė literatūra 

Eil.Nr. Pavadinimas 

Leidinio KTU 

bibliotekoje 
Ar yra 

KTU 

knygyne 

Egz. sk. 

fak. 

metod. 

kab. 
šifras 

egz. 

sk. 

1. 
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making. New York [N.Y.] : McGraw-Hill. 

D213988 1 Ne  
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Prieiga per http://moodle.ktu.edu (Prisijungiama 

nurodžius vartotojo vardą ir slaptažodį). 

  Ne  

4. 

Walker, Orville C. (2014) Marketing strategy : a 

decision-focused approach. New York [N.Y.] : 

McGraw-Hill. 

E33568 1 Ne  

Papildoma literatūra 

Eil.Nr. Pavadinimas 

1. 
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Eil.Nr. Pavadinimas 
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Užsiėmimams reikalingos auditorijos (patalpos), techninė bazė ir programinė įranga 

Užsiėmimo tipas 
Auditorijos 

(patalpos) tipas 

Nominalus vietų skaičius 

auditorijoje 
Būtina įranga/pastabos 

Teorija 
(Klasikinė) 

auditorija 
40 

Multimedia, kompiuteris, 

internetas, lenta 

Praktika 
(Klasikinė) 

auditorija 
20 

Multimedia, kompiuteris, lenta, 

internetas 

Savarankiškas 

darbas 
Skaitykla  Kompiuteris, internetas 

Dėstytojas 
 Pareigos Vardas, pavardė 

Atsakingas dėstytojas profesorius Regina VIRVILAITĖ 

Padalinys 

 Pavadinimas Kodas 
Indėlis, 

% 

Atsakingas 

padalinys 
Ekonomikos, verslo ir vadybos akademinis centras 0640 100 

Dėstomoji kalba 

Rudens semestre:  Lietuvių, Anglų 

Pavasario 

semestre:  
Lietuvių, Anglų 

Vedimo forma 

Eil. 

nr. 

Vedimo 

forma 
Semestras 

Struktūra Iš 

viso 

val. 

Kred. 
Paskaitų Pratybų 

Laboratorinių 

darbų 

Konsultacinių 

seminarų 

Savarankiško 

darbo 

1 Pagrindinė R P 16 32 0 48 171 267 10 

2 Ciklinė R P 16 32 0 48 171 267 10 

3 
Ciklinė - 

savaitgalinė 
R P 16 32 0 48 171 267 10 

 
Vedimo forma  Pagrindinė 

  

Atsiskaitymas už savarankišką darbą 

Atsiskaitymo forma 
Temos(ų) 

Nr. 

Iš 

viso, 

val. 

Įtaka 

paž, 

% 

Užduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaitė 

(o) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17-20 

Tarpinis egzaminas 1.1-1.4 50 25 *         0                       

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 
1.1-2.4 6 5 *           0                     

Ataskaita 1.1-2.4 25 20 *           0                     

Projekto ataskaita 3.1-3.6 40 25 *             0                   

Egzaminas raštu 2.1-3.6 50 25 *               0                 

Iš viso: - 171 100                  

 
Vedimo forma  Ciklinė 

  

Atsiskaitymas už savarankišką darbą 

Atsiskaitymo forma 
Temos(ų) 

Nr. 

Iš 

viso, 

val. 

Įtaka 

paž, 

% 

Užduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaitė 

(o) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17-20 

Tarpinis egzaminas 1.1-1.4 50 25 *         0                       



Atsiskaitymo forma 
Temos(ų) 

Nr. 

Iš 

viso, 

val. 

Įtaka 

paž, 

% 

Užduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaitė 

(o) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17-20 

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 
1.1-2.4 6 5 *           0                     

Ataskaita 1.1-2.4 25 20 *           0                     

Projekto ataskaita 3.1-3.6 40 25 *             0                   

Egzaminas raštu 2.1-3.6 50 25 *               0                 

Iš viso: - 171 100                  

 
Vedimo forma  Ciklinė - savaitgalinė 

  

Atsiskaitymas už savarankišką darbą 

Atsiskaitymo forma 
Temos(ų) 

Nr. 

Iš 

viso, 

val. 

Įtaka 

paž, 

% 

Užduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaitė 

(o) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17-20 

Tarpinis egzaminas 1.1-1.4 50 25 *                   0             

Žodinis iliustruotas 

pranešimas 
1.1-2.4 6 5 *                     0           

Ataskaita 1.1-2.4 25 20 *                     0           

Projekto ataskaita 3.1-3.6 40 25 *                       0         

Egzaminas raštu 2.1-3.6 50 25 *                         0       

Iš viso: - 171 100                  

 


