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| Tarptautinis marketingas

Biitinas pasirengimas modulio studijoms

Marketingas

Pagrindinis tikslas

Isisavinti tarptautinio marketingo teorijos Zinias, apibiidinti specifinius tarptautinio marketingo
instrumentus bei jgyti gebéjimus juos taikyti, sprendziant imoniy tarptautinio marketingo problemas.

Siekiami modulio studijy rezultatai

Studento
Eil.nr. | Rezultatai Studijy metodai pasiekimy
vertinimo metodai
Suvokia marketingo sprendimy svarbg | Atvejo anah;e (atV.eJ © SFl.ldUOS)’
. . N L . Darbas grupése, Diskusija, . .
internacionalizacijos procesa jsitraukusios L ; ! Egzaminas rastu,
1 . . . < Konsultaciniai seminarai, . ’
jmonés konkurenciniy pranasumy . S Praktikos ataskaita
. Paskaita, Rekomenduojami
formavimo kontekste. i
skaitiniai
ISmano tarptautinés rinkos specifika ir Atvejo anah?e (at\{ej ° Sp.’ldljos) ’ . “
LEe L Darbas grupése, Diskusija, Egzaminas rastu,
2 moka parinkti tinkamus tarptautinio .. . y . . ’
. . Informacijos paieskos uzduotis, | Praktikos ataskaita
marketingo tipus. .
Paskaita
e Atvejo analizé (atvejo studijos),
Demonstruoja Zinias situacijos uzsienio . . ..
L oy S . Darbas grupése, Diskusija, . .
rinkoje analizés, strateginiy ir taktiniy .. . v . Egzaminas rastu,
3 L . : Informacijos paieskos uzduotis, . K
tarptautinio marketingo sprendimy A . . Praktikos ataskaita
. Konsultaciniai seminarai,
srityse. .
Paskaita
Geba analizuoti tarptautinio marketingo Atvejo analizé (atvejo studijos), Eozaminas rastu
4 aplinka, atlikti tarptautinio marketingo Diskusija, Informacijos P;gaktikos ataskai ta
tyrimus. paieskos uzduotis, Paskaita
Geba segmentuoti uzsienio rinkas, DIiSKVUS”a’ Vlnformacuos . y
5 arinkti pasiiilymo tarptautinéms rinkoms paicskos u_zc%u_o us, . Egzaminas raStu,
pozicionavimo strateaii Konsultaciniai seminarai, Praktikos ataskaita
p gva- Paskaita, Praktinés uzduotys
Atvejo analizé (atvejo studijos),
Geba apibudinti ir konkrecios situacijos Darbas grupése, Diskusija, Eozaminas rastu
6 pavyzdziu moka parinkti jmonés j&jimo i | Informacijos paieskos uzduotis, Plgaktikos ataskai’ ta
uzsienio rinka budus. Konsultaciniai seminarai,
Paskaita
Demonstruoja tarptautinio marketingo Atvejo analizé (atvejo studijos),
komplekso iSmanyma, atskleidziant Darbas grupése, Diskusija, Eozaminas rastu
7 specifinius marketingo komplekso, Informacijos paieskos uzduotis, Prgaktikos ataskai’ta
jmonei veikiant uzsienio rinkose, Konsultaciniai seminarai,
sprendimus. Paskaita
Atvejo analiz¢ (atvejo studijos),
Geba sudaryti tarptautinio marketingo Darbas grupése, Diskusija,
8 veiksmy plang ir iSmano pagrindinius jo Konsultaciniai seminarai, Egzaminas rastu
igyvendinimo kontrolés principus. Paskaita, Rekomenduojami
skaitiniai




Studento

Eil.nr. | Rezultatai Studijy metodai pasiekimy
vertinimo metodai
Geba sistemiskai analizuoti jmonés Egzaminas rastu,
tarptagtlnlo marketmgp Velklg, ?11sk1a Atvejo analizé (atvejo studijos), Praktllfos .
9 moksline argumentacija pagrjsti Darbas orupése. Diskusiia ataskaita, Zodinis
konkreéiy problemy sprendimui tinkamus EIupese, J iliustruotas
tarptautinio marketingo sprendimus. pranesimas
Siias bt Sugdtus gebésimus pancudo Prakiikos
. gdytus gebey pa Atvejo analizé (atvejo studijos), | ataskaita, Zodinis
10 platesniame kontekste, pristatant ir . . i o
. L e Darbas grupése, Diskusija iliustruotas
argumentuojant sitilomas idéjas g
pranesimas

suinteresuotoms grupéms.

Anotacija

Isisavinamos zinios, leidZiancios suprasti pagrindinius tarptautinio marketingo valdymo principus, priimti
strateginius ir taktinius tarptautinio marketingo sprendimus. Gebama taikyti jgytas zinias analizuojant
tarptautinio marketingo aplinka, atliekant tarptautinio marketingo tyrimus, segmentuojant uzsienio rinkas,
parenkant jéjimo j uZsienio rinkas biidus, formuojant tarptautinio marketingo komplekso elementus,
planuojant marketingo uZsienio rinkose sprendimus bei atliekant mokslinius tyrimus tarptautinio
marketingo srityje.

Modulio paskirtis

Universitetiniy studijy lygmuo

Pakopa Laipsnis Dalyky grupe Dalyko lygis

Antroji Magistro Studijy krypties gilinimosi

Studijy sritis arba kryptis pagal studijy finansavimo metodika

1.Humanitariniy moksly studijy srities studijy kryptys (iSskyrus filologija), socialiniy moksly srities
studijy kryptys (iSskyrus psichologija, Svietima ir ugdyma, visuomenés sauguma)

Dalys (skyriai) ir temos

Eil. Nr. Pavadinimai

1 Situacijos uzsienio rinkoje analizé: marketingo aspektas

1.1 Tarptautinio marketingo samprata ir tipai

1.2 Tarptautinio marketingo aplinka

1.3 Tarptautinio marketingo tyrimy organizavimas

2 Strateginiai tarptautinio marketingo sprendimai

2.1 UZsienio rinky segmentavimas

2.2 Iéjimo j uzsienio rinka formos

3 Taktiniai tarptautinio marketingo sprendimai

3.1 Prekés uZsienio rinkai sprendimai

3.2 Kainy uzsienio rinkose sprendimai

3.3 Paskirstymas uzsienio rinkose

3.4 Rémimas uzsienio rinkose

4 Tarptautinio marketingo operacijy valdymas

4.1 Tarptautinio marketingo planavimas

4.2 Tarptautinio marketingo operacijy jgyvendinimas ir kontrolé

Ziniy ir gebéjimy jvertinimo tvarka:

Taikoma desimtbalé kriteriné skalé ir kaupiamoji vertinimo schema. Semestro savarankiSko darbo
uzduotys vertinamos paZymiu, egzaminy sesijos metu nustatomas galutinis pazymys, atskirus pazymius
padauginant i$ svertinio koeficiento ir sandaugas susumuojant.

Pagrindiné literattira

Leidinio KTU Aryra Egz. sk.
Eil.Nr. Pavadinimas bibliotekoje KTU fak.
if €0Z. | knvavne metod.
Stiras sk. yay kab.
Ghauri, P.N., Cateora, Ph. R. (2014). International
L Marketing. London: McGraw-Hill. E27893 1| Ne 1




Leidinio KTU Aryra Egz. sk.

Eil.Nr. Pavadinimas b'bI'OtekOJ: - KTU mzitlgd
Sifras sgk.. knygyne kab. '
Albaum, G., Duerr, E., & Josiassen, A. (2016).
2. International Marketing and Export Management. D210214 |1 | Ne 1
Harlow: Pearson Education Limited.
Kotabe M. , Helsen K. ( 2015). International marketing :
3 international student version. Singapore : Wiley. E33471 1 | Ne .
Kuvykaité R. (2016). Tarptautinis marketingas.
Mokomoji/metodiné medziaga. Kaunas: KTU. Priega Ne
4 per https://moodle.ktu.edu (prisijungiama nurodzius

vartotojo varda ir slaptazodj).

Komentaras:Virtualioje mokymo aplinkoje Moodle pateiktos paskaity pateiktys, atvejy analize,
uzduociy aprasai, rekomenduojami skaitiniai.

Papildoma literatiira

Eil.Nr.

Pavadinimas

1.

Bradley ,F. (2005), International Marketing Strategy. London: Prentice Hall.

2.

Czinkota,M.R., Ronkainen, I.A. (2013). International Marketing. South-Western , Cengage
Learning.

The SAGE Handbook of International Marketing. VVol.1- Vol.6 / Edited by Masaaki Kotabe.
London: SAGE Publications, 2009.

Cateora, P. R., Gilly, M. C., & Graham, J. L. (2016). International marketing. Irwin / McGraw-
Hill.

Hollensen, S. (2017). Global Marketing. Pearson. Higher Education.

Craig, C. S., & Douglas, S. P. (2005). International Marketing Research. Chichester: John Wiley
& Sons.

Keegan W.J., Green M.C. (2015). Global marketing. Boston [Mass.] : Pearson.

o |N| @ (o) &

New Challenges to International Marketing / edited by Rudolf R. Sinkovics, Pervez N. Ghauri.
Bingley : Emerald, 2009.

Wiley international encyclopedia of marketing. International marketing. V. 6 / edited by Daniel
C. Bello and David A. Griffith. Chichester : John Wiley & Sons, 2011.

10.

Journal of International Marketing/ EBSCO Publishing duomeny bazé [interaktyvus], adresu:
http://web.ebscohost.com/ ehost/selectdb? vid.

11.

International Marketing Review/ Emerald Management eJournals Collection [interaktyvus],
adresu https://www.portal.euromonitor.com/portal/default.aspx.

12.

Passport GMID duomeny bazé [interaktyvus], adresu
https://www.portal.euromonitor.com/portal/magazine/homemain.

Uzsiémimams reikalingos auditorijos (patalpos), technin¢ bazé ir programiné jranga

G . Auditorijos Nominalus viety skai¢ius .
Uzsiémimo tipas (patalpos) tipas auditorijoje Biitina jranga/pastabos
Teorija (Klasiking) auditorija | 30 Multimedia projektorius,
kompiuteris
Praktika (Klasiking) auditorija | 30 Multimedia projektorius,
kompiuteris
Savarankiskas . L
darbas Skaitykla Kompiuteris
Déstytojas
Pareigos Vardas, pavardé
Atsakingas déstytojas profesorius Rita KUVYKAITE
Padalinys
. Indélis,
Pavadinimas Kodas 0
%
Atsakl_ngas Ekonomikos, verslo ir vadybos akademinis centras 0640 100
padalinys

Déstomoji kalba

| Rudens semestre: | Lietuviy, Angly




Pavasario

Lietuviy, Angly

semestre:
Vedimo forma
. . Strukttira IS
Eil. | Vedimo .
Semestras . Laboratoriniy | Konsultaciniy | Savarankisko | VISO
nr. form
orma Paskaity | Pratyby darby seminary darbo val.
1 | Pagrindiné¢ | R P 16 8 85 133
2 Cikliné R P 8 16 85 133
g | Cikdine- | ol p | 15 8 85 133
savaitgaliné

Vedimo forma

Atsiskaitymas uZz savarankiSka darba

Is |Itaka | Uzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
L Temos(y) - .
Atsiskaitymo forma Nr Vviso, | paz, (0)
' val. % 3|4]5]6|7]8 11(12|13(14]15|16]| 17-20
Praktikos ataskaita 1.1-4.2 30 40 0
Zod1n3§ iliustruotas 11-4.2 10 10 0
raneSimas
Egzaminas raStu 1.1-4.2 45 50 0
IS viso: - 85 100

Vedimo forma

Atsiskaitymas uZz savarankiska darba

I8 [Jtaka [ UZzduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
L Temos(y) : y
Atsiskaitymo forma Nr Vviso, | paz, 0)
' val. % 3l4(5(6{7 11{12(13|14|15]16]| 17-20
Praktikos ataskaita 1.1-4.2 30 40 0
Egzaminas rastu 1.1-4.2 45 50 0
Zodln}§ iliustruotas 11-4.2 10 10 0
raneSimas
IS viso: - 85 100

Vedimo forma | Cikliné - savaitgalin¢ |

Atsiskaitymas uz savarankiska darba

I | Jtaka | UZduoties pateikimo (*) ir atsiskaitymo savaité
L Temos(y) . N
Atsiskaitymo forma Nr Vviso, | paz, 0)
' val. % 3l4|516|7 11(12|13(14]15]|16]| 17-20
Praktikos ataskaita 1.1-4.2 30 40 * 0
Egzaminas raStu 1.1-4.2 45 50 * 0
Zod1n3§ iliustruotas 11-4.2 10 10 «| 0
rane$imas
IS viso: - 85 100




